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IL QUADRO STRATEGICO di VALORIZZAZIONE (QSV)

Il QSVe unprocesso circolare e réerativo che resta sempre attivo come tavolo di
confronto, di aggiornamento e di successiva elaborazione delle politiche di valorizzazio
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valorizzazione, in osservanza al dettato della Legge Regionale 12/2008: edilizia ed
urbanistica, ambientale, economica, sociale e culturale.
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fig.1: delimitazione area centro di Marsciano fig.2: delimitazione Capoluogo e frazioni coinvolte



FASI DEL PROCESSO
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Ha lo scopo di:
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comune diagnosi e di pervenire a una pridaa forzacondivisa di rigenerazione del centr

storico.

2) La fase di concertazione della visione e degli obiettivi strategici nel processo del QS
9Q ftF FIrasS OKS asS3ayl € QF LISNIdzNF Fftl O2YdzyA
costruzione condivisa del progetto di QSV, attraverso la concertazione e la specificazione

della idea forza iniziale e dei relativi obiettivi.

3) La fase di definizione del QSV: la negoziazione e la programmazione degli intervent

Ly ljdzSadl Fl1asSs aiaA NBITATTI Af R20dzySyidz2z O2
rigenerazione del centro storico (ipotesi di sviluppo vengono articolaassnstrategica

ciascuno dei quali verranno associat@monie gliinterventi,materiali e immaterial,

finanziati attraverso |&..R.12/2008 e altri canali di finanziamento, pubblici o privati)
ySOSaalkNA LISNI f Q2LISNY GAQGAGLE RSt LALFYy2®

4) La fase attuativa del QSV: la gestione e il monitoraggio.
9Q fI FIrasS RA 3ISa0A2yS RSt LAIFIYy23 GdKkbe LI2 0 NF



2) La fase di concertazione della visione e degli obiettivi strategici nel processo del Q 4

Comunicazione.

Trasmissione agitakeholdere ai beneficiari degli scopi e degli strumenti alla base del QSV
attraverso tecniche:

Visuali:comprensive di:
A una brochure contenente la spiegazione di cosa & il QSV, gli obiettivi e gl
strumenti per il loro perseguimento;
A presentazioni proiettate durante gli incontri con sakeholder

Informative Interattive:
A presenza durante eventi organizzati o patrocinati dal Comune di Marsciano per
un primo contatto con la popolazione, allo scopo di informarli sulle attivita
relazionate al QSV;
A somministrazione questionari;
A AaidAildd antydddicRagsy@yo@&e.marsciano.pg,ibve poter
rispondere a dubbi, invitare agli eventi di partecipazione e comunicare;
A creazione di una pagirfeaceboolche costituisca momento di scambio e di
riferimento per essere sempre aggiornati sulle tematiche del QSV e il suo stato di
avanzamento;
A presenza nelle scuole primarie interessate dal QSV, con attivita per le bambine
e i bambini.
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2) La fase di concertazione della visione e degli obiettivi strategici nel processo del Q 5

Partecipazione.

Le strategie di partecipazione sono state modulate in base alle fasce di eta e alla profeSsione.
Nello specifico si e tenuto conto delle seguenti categorie: ragazzi e studenti (da 0 a 30'anni);
adulti (oltre i 30 anni); operatori economici del centro storico e delle vie commerciali
adiacenti (imprese, commercianti, partite IVA, artigiani).

A. Questionari.
B. Eventi di partecipazione pubblica rivolti alla popolazione del Capoluogo e delle frazioni

denominaticconCENTROattiéce organizzati nei giorni 8 e 22 Dicembre 2012, presso uno
dei locali commerciali del centro storico di via XX settembre.

C.d! blFaGlfST LISNIAEf OSYiuUNR ad02NAO2 RA al NaAO,
e quinte delle scuole elementari del primo e secondo Circolo, interessate dal QSV

(Marsciano, Schiavo, Cerqueto, Papiano, San Valertmo)eto) sono stati invitati ad

imbucare la propria letterina con un pensiero sul tema.



A) Risultati questionari

Di seguito si riportano i risultati dei questionari elaborati.
l'f FTAYS RA LINPRdAZNNE RFEGA AAIYATFAOFGAODA
incrociare tra loro alcune risposte.

In particolare gli incroci sono stati effettuati su informazioni di carattere personale (titol
studio, eta, residenza, etc.) e le risposte effettive sullo stato attuale e le prospettive future.
Nelle percentuali saranno quindi indicate le caratteristiche predominanti (ad esempio
maggioranza di uomini o donne, eta o titolo di studio prevaleate),

Quando non menzionati, i valori necessari al raggiungimento del totale (100%) sono d
AYGSYRSNE O2YNRIy2y NARaALRZYRS: 6

TOTALE questionari restituitis3 adulti, 81 commercianti e imprese, 40 ragazzi
ADULTI

Totale intervistati adulti: 153 Eta
Maschi: 63 25-40: 40
Femmine: 85 41-65: 71
N.R: 5 +65: 32
N.R9 \
Adulti Eta

3% 6%

21% \ m 2540
\ =M  41-65

. 55% F 65
y N.R. NR.

fig.3: grafico percentuale di maschi e femmine fig.dY 3ANF FAO2 LISNOSyldzZ f A RAA&GNR
tra gli intervistati degli intervistati



A) Risultati questionari 7

ADULTI _ INFORMAZIONI GENERALI

I 23%degli intervistati vive nel centro storico di Marscian&%vive nel centro storico di
una frazione.

A1l 27%degli intervistati vorrebbe vivere nel centro storico di Marscian8%iinel centro
AG2NRAO2 RA dzyl FNITA2YyST Ay YFIIA2NIYIE R2y

A 1149%(degli intervistati non vorrebbe vivere nel centro storico di Marsciano, in
YFIIA2NI YT I R2YyYyS O2y dzy QA& 0 NXzZl A2y S & dzLIS NA z

Le piacerebbe viverci* E importante sottolineare che
quasi la totalita di chnon
risponde \.R) gia vive e
vorrebbe continuare a vivere nel
centro storico di Marsciano o di
una frazione.

m Si, di Marsciano

m Si, di una frazione

50 = No
mN.R.
fig5Y 3INI FAO2 LISNOSyddzZfA NRALIRAGS €t R2YlFYRIF a[S LWALIOS

GADSNBE ySt OSYiGNR ai2NRO2KE



A) Risultati questionari

IL CENTRO STORICO

A 11 29%delle risposte indica che gli intervistati frequentano il centro per usufruire di
uffici/servizi, la maggioranza di questa percentuale vi si reca di mattina, in auto e
parcheggiando a piazza Kilarx.

A1l 24%¢delle risposte indica che gli intervistati frequentano il centro per effettuare spese
varie, in maggioranza nella fascia oraria equamente distribuita tra mattina e pomeriggiag, sia
in auto che a piedi. | parcheggi piu utilizzati sono quelli di piazzMigaxie del Mulino.

Di seguito il grafico indica tutte le risposte, anche quelle che hanno ricevuto meno del 20%.
In particolare una fetta importante si reca per il mercato del lunéd?(Q, mentre in
proporzione pochi passano il proprio tempo libero nel centro storidi).

Perqualifunzionisirecain centro?

4%

B Spese varie
H Mercato
m Uffici/servizi
m Scuola
m Tempo libero
m Altro

N.R.

fig.6Y INI T

2 LISNDSyldz t A NRALIZEAGS ¢t R2YFYRI &t SNJ |j dzt ¢
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A) Risultati questionari

PERCEZIONE DEL CENTRO

Tra le domande si e ritenuto opportuno chiedere se gli adulti avessero ricordi di infanzia e di
IA202 £SAFAGA It OSYUNR aiG2NARO2> AYUGSYRSYR?2
memoria, da condividere nel caso di eventi sulla storia del centro e del territorio.

A 11 36%(degli intervistati ha ricordi di infanzia e di gioco legati al centro storico e propria per
guesto motivo, insieme alla piacevolezza di un ambiente ricco di storia, sceglierebbero/il
OSYGNR2 LISNJ dzyl LI} aasS3aaiariare [ Fl aoal QS it

A Del 54%degli intervistati, che dichiarano di non avere ricordi di infanzia e di gioco, la
YFEIIAA2NF YT+ a0SIEt ASNBO66S O2YdzylidzS Af OSyiNZ
prevalente & sempre quellatrai4l ei 65 anni. |

Si ritiene che il 36% sia una percentuale importante da valutare nel caso della
programmazione degli eventi futuri, soprattutto considerando la volonta, visibile
ddz00SaaA@dl YSyaS ySttl aSiAzyS awlk3IrliTAlS
Marsciano e del territorio.

Q)¢
| =



A) Risultati questionari

L. LITLE!I Q K M

I 57%degli abitanti del centro storico intervistati sono favorevoli sempre o in alcune ore alla
chiusura del traffico nelle vie commerciaiB@ofavorevoli alla chiusura sempré4%
favorevoli alla chiusura solo in alcune ore).

A 11 71%degli intervistati & sicuramente disponibile alla chiusura del traffico delle vie
commerciali, dividendosi come segue:

AN31%RSIEA AYUGSNBA&AGIEOA § T @2NB@2¢t S y
LINBOIF £t SYydS RIA nwm |
storico.

AN29%RSIAE A AYOGSNBA&aGEFOGA & Tl @2NB@2¢ S 2 f
prevalente & equamente distribuita tra 2B e 4165, in eguale numero con istruzione
media superiore e laureati e non abita nel centro storico.

Al OL%RS3IEA AYOUSNBA&AGEFGA AYRAOIF a&! f ONREX
di eventi particolari

A cp FYYAS KI dzy QA &G NJ



A) Risultati questionari 11

+L! . L[L¢!IQ K H

A1l 25%degli intervistati non vuole la chiusura del traffico delle vie commerciali. La fas€ia
RQSOL LINBGItSYydS RFA nm A cp FYYAI KI [dzy QA
storico.

9Q Tl P2NB@2tS |ffl OK
commerciali?

H Sempre

m Solo in alcune ore
= No

m Altro

mN.R.

fig.7:3ANJF FAO2 LISNOSVY G dzt

f Ll2ads It R2YlFYRIF a9Q Tl @2 NB¢
GN> FFAO2 RStEtS @OAS O



A) Risultati questionari

INDAGINE QUALITATIVA

Possiamo suddividere le qualita riferite al centro di Marsciano che hanno ricevuto una
valutazione pari a 3 comeunti di forzada usare a vantaggio della programmazione futura.
Quelle valutate con un punteggio inferiore a 2 compreso com&i di debolezzada
migliorare grazie anche alla previsione di futuri interventi.

Punti di forza:

A Qualita dei negozi

A Cortesia del personale

A Facilita di accesso

A Presenza di bar e ristoranti

A Qualita dei bar e ristoranti

A Gradevolezza ambiente urbano
A Livello di sicurezza
A{2RRAATFITA2YS LISNJ f QAT fdzYAYIT A2YS
A Soddisfazione per il verde

Punti di debolezza:

A Possibilita di fare acquisti

A Convenienza dei negozi

A Iniziative promozionali ed eventi -
A Soddisfazione per i servizi igienici

A Soddisfazione per il numero di panchine e cestini



A) Risultati questionari

OFFERTA COMMERCIALE

LY NAFSNAYSyYyG2 fftQ2FFSNIF O2YYSNDALITS
merceologie e luoghi mancano al centro di Marsciano.

Il 21%ha indicato carenza dtcali e servizi per il tempo libero

Il 17%ha indicato carenza dtcali di aggregazione

116%K I A Y RA O (&fert® i NBofildilabbigl@rhieht@e calzature
Il 12%ha indicato carenza giiccoli negozi specializzati di alimentari

Le percentuali inferiori al 10% sono riportate nel grafico seguente.
Cosamancaattualmente in centroa Marsciano?

B Supermercato

204 m Piccolo negozio specializzatc
204 2% di alimentari

o~ 8%

m Offerta di
abbigliamento/calzature

m Offerta di non alimentari
(casalinghi, ottica, pelletteria,
fiori e Piante)

H Serviz

m Artigiano (artistico e di servizi,

come lavanderie ed estetiste)

m Locali di aggregazion

fig.8:INF FAO02 LISNOSyldz tA NRaLRaasS €t R2Yl YRl &/ 2al Yl yOl
I al NEOALlI y2KéE



A) Risultati questionari

RAGAZZl e STUDENTI

Totale intervistati: 40
Maschi: 19
Femmine: 21

N.R: 1

Ragazze Studenti

3%

\

m Maschi

m Femmine
N.R.

fig.9: grafico percentuale di maschi e femmine
tra gli intervistati

Eta
Under 25: 32
+25: 8

N.R.: 1

Eta

2%

m Under 25
m25
N.R.

fig.lO0Y 3ANF FAO02 LISNODSyldzr £t A RA&GN]

degli intervistati



A) Risultati questionari

RAGAZZIINFORMAZIONI GENERALI

Il 12%degli intervistati vive nel centro storico di Marsciand,4I%vive nel centro storico di
una frazione.

A 11 29%degli intervistati vorrebbe vivere nel centro storico di Marscian&@ilnel centro
a02NRO2 RA dzyl FNIT A2y SsS SljdzZ YSYGS RAAl
laureati

NA O C

A 11 46%degli intervistati non vorrebbe vivere nel centro storico di Marsciano, equamente
distribuito tra ragazze e ragazzi con istruzione media superiore.

Ti piacerebbe viverci?

E importante sottolineare che

guasi la totalita di chnon
asi divasciane  FiSponde N.R) gia vive e
= Si, di una frazione  VOrrebbe continuare a vivere nel
No centro storico di Marsciano o di
=N.R. una frazione.

fig.1ly 3INF FAO02 LISNOSyldzr £t A NRALRAGS €€l
LAl OSNB0606S OAOBSNB ySt OSYyidNR &ai2NRO2KE



A) Risultati questionari 16

IL CENTRO STORICO

A 11 30%degli intervistati frequenta il centro per effettuare spese varie, la maggioranza di
guesta percentuale vi si reca di pomeriggio e vorrebbe che ci fossero spazi dove incontrare i
coetanei, parlare e spazi dedicati alla creativita.

A 11 32%degli intervistati frequenta il centro per passare il proprio tempo libero, in
maggioranza nella fascia oraria equamente distribuita tra pomeriggio e dopo cena e
vorrebbe che ci fossero spazi dove incontrare i coetanei, suonare e spazi dedicati alla
creativita.

Per quali funzioni ti rechi in centro?

0%

B Spese varie

m Studio/biblioteca
u Servizi

B Scuola

m Tempo libero

m Altro

N.R.

2%

fig.12y 3ANF FAO02 L
FTdzyl A2yA &aiA N

4

JSNOSyldzh € A NR&ALIR&EGS | €L R2YlI yRE &t SNJ lj dzt 1
OF Ay OSYilNRKE



A) Risultati questionari

PERCEZIONE DEL CENTRO

9Q aitlrd2 NROSYydziz NAfSGEydS OKASR
gt dzi I NB t QS@SyidzZ £ S O2Ay @2t AAYSY

Il 70%degli intervistati vorrebbe sapere di piu sulle tradizioni marscianesi, in particolar
sulle abitudini di vita, sulle origini e informazioni sugli edifici storici presenti nel centro.

Vorresti sapere di piu delle tradizioni di Marsciano

3%

27% \

=S fig.13: grafico percentuali risposte alla domand

No g+2NNBadA al LISNBE RA LJ
NR. al NEOAIl y2KE

A 11 45%degli intervistati non ha mai giocato per le strade del centro, non & soddisfatto
RSttt Q2FFSNII O2YYSNDAIFIESSE tF YSOt RA |
passeggiata.

AlN37%RSIAt A AYUSNBA&AGEGA NINIYSYGS 3IA20l ySt
commerciale e la grande maggioranza sceglierebbe il centro per una passeggiata.

A 11 15%degli intervistati gioca o ha giocato molto nel centro storico, non & soddisfatto
RSEfQ2FFSNII O2YYSNDALFE ST YI a0S3Ift ASNBaoS C



A) Risultati questionari

+L! . L[LC!Q K M

Il 60%degli abitanti del centro storico intervistati sono favorevoli sempre o in alcune ore alla
chiusura del traffico nelle vie commercidalD@6favorevoli alla chiusura sempré)%
favorevoli alla chiusura solo in alcune ore).

A 1151%degli intervistati & sicuramente disponibile alla chiusura del traffico delle vie
commerciali, dividendosi come segue:

AlN14%RSIAt A AYUSNBA&AGIGA & TIF@2NB@2F S v i
prevalente é inferiore ai 25 anni, frequenta prevalentemente la scuola media superiore
e non abita nel centro storico.

ANN23%R STt A AYUSNBA&aGFGA § Tl @2NB@2tS az2ft 2
prevalente é inferiore ai 25 anni, frequenta in egual numero la scuola media superiore
2 f QdzyAGSNREAGOL S y2y FoAdl ySt OSYiUNR &ai:

Al R%RSIEA AYUGSNBAAGIOA AYRAOF a! fNREZ alL
di eventi particolari



A) Risultati questionari

19

+L! . L[L¢!IQ K H

A 11 49%degli intervistati non vuole la chiusura del traffico delle vie commerciali. La fas€ia

RQSUOL LINBGItSydaS 8 AYFSNA2NB A HPp
centro storico.

Sei favorevole alla chiusura del traffico delle vie commercia

2%

m Sempre

m Solo in alcune ore

= No

m Altro

mN.R.
fig.14y 3INF FAO2 LISNOSyldzZr £t A NRALIRZAGS €€l R2YIl yRI
N FTFAO2 RSttS OAS O2YYSNDAIf AKE

FYYAS TN



A) Risultati questionari

INDAGINE QUALITATIVA

Possiamo suddividere le qualita riferite al centro di Marsciano che hanno ricevuto una
valutazione pari a 3 comeunti di forzada usare a vantaggio della programmazione futura.
Quelle valutate con un punteggio inferiore a 2 compreso com&i di debolezzada
migliorare grazie anche alla previsione di futuri interventi.

Punti di forza:

A Qualita dei negozi

A Cortesia del personale

A Presenza di bar e ristoranti
A Qualita dei bar e ristoranti
A Livello di sicurezza
A{2RRA&AFITA2YS LISNI ft QAf f dzYAYy I T A2YyS

Punti di debolezza:

A Possibilita di fare acquisti

A Convenienza dei negozi

A Facilita di accesso

A Iniziati promozionali ed eventi

A Gradevolezza ambiente urbano

A Soddisfazione per il verde -
A Soddisfazione per i servizi igienici

A Soddisfazione per il numero di panchine e cestini



A) Risultati questionari

A sequito di questi risultati € importante constatare che i ragazzi e gli studenti, a differefnza
RS3IAtA FRdz OAZ KlFEyy2 AYRAOIFIG2 fF FFEOAfAGL RC
soddisfazione per il verde come punti di debolezza. Cio conferma i risultati degli eventi

delle attivita di partecipazione e quanto detto in relazione alle risposte degli adulti.

Tali qualita sono in una condiziobherder line che va sicuramente migliorata per evitare ¢

diventi un punto di debolezza.

OFFERTA COMMERCIALE

LY NAFSNAYSyYyG2 fftQ2FFSNIF O2YYSNDALITS
merceologie e luoghi mancano al centro di Marsciano.

w»
Q)¢
Cc:

Il 22%ha indicato carenza dtcali e servizi per il tempo libero

I 22%ha indicato carenza dtcali di aggregazione

119%K I A Yy RA Ol {&fert® #i NdBofiidilabbigli@rhieht®e calzature
11 9%ha indicato carenza diccoli negozi specializzati di alimentari

I 9%ha indicato carenza diervizi



A) Risultati questionari 22

IMPRESEL b Chwa! LhblL D9b9w![L S *L!.L[L¢C!Q

[ S AYLINBAS AYyiISNBAalGFrGS az2y2 RA aS3dzai & dzF

scopo (ATS) o non aderenti (non ATS).

Nella categoriadellé Y LINBE & S | R @ pdssjbile xiscontrate Q! ¢ {
All45%RS3IE A AYIUSNBAAGEFGA SaSNOAGE QI (i
RA 1jdzSadl LISNOSyildzrtS y2y & a2RRAA&ATFI GG R
favorevole alla chiusura del traffico delle vie commerciali.

AIN40%RS It A AYUSNBA&AGE GA SASNDODAGE fQF GGADAGL
Umberto I, vila I NOBYA XY dzy (201 tS Ay FFFAGOG2Z 2y
favorevole alla chiusura del traffico delle vie commerciali.

La sua attivita esituata (aderenti ATS):

Suddivisione imprese tra ATS e non A
m Nel centro storico

1%

| Via XX settembre, Via
Umberto I, Via
mATS Marconi..
mnon ATS Altro (p. Carlo MArx e
F.lli Ceci)
mN.R.
fig.15: grafico percentuale di intervistati aderenti fig.16: grafico percentuali distribuzione nel capoluogo delle

FfftQl¢{ S y2y I RSNBYy(A attivita degli intervistati (aderenti ATS)




A) Risultati questionari

I RSNBY UA

LYLINBEAS bhb

Al 21%RS3It A AYGSNBA&G!
RA ljdzSadl LIS NO Sy { dzl f
del traffico delle vie commerciali.

U)) [N
<,

ANN43%RSIE A AYOGSNBAAGIOGA SaSNODAGE f QFGdA

Umberto I, vila I NOBYA XY dzy 201 tS Ay FTFFALGOG2Z I Y€
e non é favorevole alla chiusura del traffico delle vie commerciali.
AlIB6%RSIAT A AYUSNBAAGFGA SaSNOAGF  Bhoigil A GA (L

piazza KaiMarx, SalitaBiscarinjvia F.lli Ceci), in un locale in affitto, € soddisfatto in parte
RSt fQF NNBR2 dzNbly2 S y2y § Tl @2NB@2tS Ltfl

La sua attivita ésituata (non aderenti ATS)

m Nel centro storico

Hm Via XX settembre, Via
Umberto I, Via
Marconi..

Altro (p. Carlo MArx e
F.lli Ceci)

fig.17. grafico percentuali distribuzione nel capoluogo delle
attivita degli intervistati (non aderenti ATS)



A) Risultati questionari 24

PERCEZIONE DEL CENTRO

Per la maggioranza delle imprese intervistate la clientela € equamente distribuita per
provenienza, in percentuali analoghe, tra Marsciano, frazioni e comuni limitrofi. Non e
a2RRA&ATFTFGGF RSEfQ2FFSNIF O2YYSNDAIFES Sarads
attivita artigiane, abbigliamento e intimo, calzature, pizzerie, locali di ritrovo e abbigliamento
sportivo.

Tra le richieste di informazioni da parte dei turisti ai commercianti ci sono: informazioni
generiche, luoghi dove mangiare, da visitaiafe-point.

Da dove proviene la clientela della sua attivita

1%

m Marsciano

u Frazioni

m Comuni limitrofi
Altro
N.R.

fig.18Y 3IANF FAO02 LISNOSyldz fA RAAGNRAROdZ A2y S RStfl Of ASyiStl R:
(aderenti ATS e non aderenti)



A) Risultati questionari 25

INDAGINE QUALITATIVA

Possiamo evidenziare, negli ultimi tre anni, una grande percentuale di impresenti ATS
che hanno investito sul rinnovo di alcuni aspetti della propria attivita, di seguito riportati

ANNG7T%RS AT A AYOUSNBBA&AGE GAareld LI NIF G2 YAIE A2N
A 1168%degli intervistati ha apportato migliorie comprensiveridinovo locali, vetrine,

tendaggi, etc.

A 1168%degli intervistati ha apportato migliorie atacnologia informatica (hardware,

software)

A 11 49%degli intervistati ha apportato miglioriesistemi di sicurezza e videosorveglianz

Non aderentiATS
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A 11 46%degli intervistati ha apportato migliorie comprensiveridinovo locali, vetrine,

tendaggqi, etc.

A 1150%degli intervistati ha apportato migliorie aftacnologia informatica (hardware,

software)

A1l 14%degli intervistati ha apportato miglioriesistemi di sicurezza e videosorveglianza
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INDAGINE QUALITATIVA

Nei prossimi tre anni, gli intervistatlerenti dichiarano invece di investire nei seguenti
aspetti, con percentuali di:
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A 11 35%migliorie comprensive dinnovo locali, vetrine, tendagagi, etc.
A 11 35%migliorie allatecnologia informatica (hardware, software)

A 11 39%migliorie asistemi di sicurezza e videosorveglianza

Non aderenti
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A1l 62%migliorie comprensive dinnovo locali, vetrine, tendaggi, etc.
A1l 23%migliorie allatecnologia informatica (hardware, software)
A1l 21%migliorie asistemi di sicurezza e videosorveglianza



A) Risultati questionari

INDAGINE QUALITATIVA
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Vengono indicate di seguito solo le percentuali piu alte, considerando tali risposte com
mezzi di promozione usati prevalentemente rispetto agli altri, che non vengono menzionati.
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usano prevalentemente i seguenti mezzi di promozione:

A 1162%ha utilizzatopubblicita su volantini e stampa
A 11 70%ha utilizzatopubblicita su internet
A 1158%ha utilizzatoaperture domenicali
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aderenti ATShanno risposto in maniera affermativa con percentuali inferiori al 50%. Di

seguito riportiamo solamente le tipologie che hanno ricevuto una percentuale superiore al

40%:

A 11 41%ha utilizzatopubblicita su volantini e stampa
A 11 46%ha utilizzatomezzi tradizionali
A 11 41%ha utilizzatopubblicita su internet
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aderentihanno risposto in maniera affermativa con percentuali inferiori al 50%. Di seguito
riportiamo solamente le tipologie che hanno ricevuto una percentuale superiore al 40%

E stato chiesto, inoltre, agli intervistatilerenti ATSjuali materiali metterebbero a
RAALIRAAT A2YS ySttQSoSyldzrt AGt RA AYAT ARGA @S
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A &%e disponibiledJ: NI SOA LI NBE | ft Q2NHIyAT T 1T A2
A 11 75%¢é disponibile a concedergpazi per eventi
A1l 74%¢ disponibile a fornirggadget, omaggi o regali

Per quanto riguarda le iniziative comuni gli intervistatn aderenti AT$on hanno
manifestato interesse a partecipare.



B) Eventi di partecipazione pubblica

EVENT¢tonCENTROattivo
Data:8 e 22 Dicembre 2012
Luogo:Locale commerciale in Via XX Settembre 2012

Orario: 10:30- 20:00 (8 Dicembre 2012), 15:0Q0:00 (22 Dicembre 2012)

ESITI TAVOLO INTERATTIVO

Nel tavolo interattivo per adulti e ragazzi gli utenti coinvolti sono stati invitati a porre su una
AN} YRS AYYF3IAYS RA al NEOAlLYy2 | @2t2 RQdzOOSHt
tematiche:

A. Mancanze (un posto dove giocare; un posto dove sostare; un posto piu pulito; un posto
piu verde; un posto piu illuminato)

B. Interventi da adottare nel futuro (verde da risistemare; edifici da riqualificare; ambiente
urbano da ripulire

Di seqguito sono presentati gli esiti del tavolo interattivo, volti a costituire una vera e propria
YIFELLI daSyaroratSé RSt OSYUiNR RA al NAOALyYy23X
necessitano di una riqualificazione o ai quali gli abitanti sono piu affezionati.

Le mancanze e gli interventi futuri sono stati raggruppati in base al numero di bandierine
presenti in quel punto, da un minimo di una bandierina fino ad arrivare al cerchio piu grande
che rappresenta 10 bandierine.
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30

ESITI TAVOLO INTERATTIVO

Mancanze
Un posto dove giocare

@ Un posto dove sostare
@ Un posto piu pulito
@ Un posto piu verde

Un posto piu illuminato
Interventi da adottare nel futuro
@ Verde da risistemare
@ Edifici da riqualificare

8¢ 10 bandierine @ Ambiente urbano da ripulire
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COMMENTI RICORRENTI nel tavolo interattivo
AwAljdzZ t AFAOFT A2y S RSt Q! ND?2 G
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A Aree di gioco per bambini negli spazi verdi

A Risistemazione di Torre Bolli, eliminando elementi non conformi (es. infissi)

A Riqualificazione e valorizzazione delle facciate

A Fioriere e spazi verdi pit curati anche tramite il coinvolgimento delle associazioni
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durante le attivita di partecipazione attivita di partecipazione con i pot
(8/22 dicembre 2012) (8/22 dicembre 2012)



